J LUCREZIA RINGRESSI

ma i | *Questo non & un portfolio, mauna
. rappresentazione visiva di ideeg, pensieri,
website processi, orrori e soluzioni, ridotti ad
—— . ' un'immagine su uno schermo.
Instagram ]
Ognuno dei lavori che vedrai qui (scelti

tra troppi) € una mia personale
interpretazione della realta, che come
visual designer semplifico in una
raccolta di segni.
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Porto professionalita, originalita e un
approccio umano in ogni progetto.

Mi occupo di branding e comunicazione
visiva per chi vuole dare forma alla
propria identita in modo efficace e
distintivo.

Credo in una creativita capace di unire
progettazione strategica e soluzion
Visive che sappiano risuonare conle
persone.

INniziamo a raccontare insieme una storia

. % |
#Visual Designer che le persone vogliano condividere!

#identita Visive

HStrategie Creative

Ciao, mi chiamo Lucrezia!

Mi presento Portfolio 2026
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Scaricailmio CV

Sono una Freelancer.
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Dal 2025
Full time Visual Designer freelancer

+20 progetti sviluppati

ldentita visive e graphic design per brand
emergenti, piccole attivita, startup e
PMI.

2 collaborazioni
Graphic Designer per associazione
culturale Amici di Civica.

Talent per “La Fanzina" fanzine volume 5.

8 regioni + 1

| miei clienti si trovano sparsi in tutta ltalia
(+1in Svizzera!), punto a completare
tutto lo stivale presto.


https://drive.google.com/file/d/18NqtX1b7PaxKfkNGfaFyt5n7DGtPAehj/view?usp=sharing
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Brand Design
Graphic Design
Creative Direction

Cosa posso fare per te?
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Emergere nell'affollato panorama attuale
puo essere una sfida, ma la tua storia, la
tua visione e | tuol sogni SONO UNICI.

Il mio obiettivo e quello di aiutartia
esprimerli al meglio attraverso una
comunicazione visiva che lasci il segno.
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Facciamo in modo che il tuo brand
diventi impossibile da ignorare.

Le persone non vogliono solo acquistare,
vogliono sentirsi parte di qualcosa. Per
questo, il mio lavoro parte dall'ascolto:
capisco chisel, cosa ti distingue e come
vuoi che il tuo pubblico ti percepisca, per
poi trasformarlo in un linguaggio visivo
coerente e riconoscibile.

Sei nel posto giusto se:

J/ hai un progetto o un‘attivita nel
cassetto e vuoi dargli finalmente una
forma.

/| senti che la tuaimmagine non ti
rappresenta piu.

/| vuoi creare una presenza visiva che
generi fiducia, desiderio e connessione
emotiva.

Brand Design
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Pt for svengone, just fon you

//ZEM e un brand emergente dimoda
prét-a-porter italiana nato in un mercato
polarizzato tra fast fashion e lusso, con
consumatori sempre piu selettivi e una
crescita stagnante dei marchi di fascia
media.

Il vero bisogno era quindi trovare una
Z Z E M voce, non solo un'estetica. ll lavoro e
partito da una domanda chiave: “Come
Brand Design puo il brand diventare un'esperienza di
appartenenza, non solo un marchio da

indossare?”

La direzione creativa che ho sviluppato
nasce dallo studio del linguaggio moda
contemporaneo, del branding narrativo e
del design esperienziale.

2025

#Hchallenge #strategic direction
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Hcreative vision
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Hexecution

LLEN

#606C38 llogo di ZZEM si presenta come un
ogotipo puro, costruito interamente sulla
forza tipografica della parola stessa.

L'identita che ne emerge e quella diun
brand sicuro di s€, che parla attraverso la
precisione del segno e l'intelligenza

#283618 formale della sua tipografia. L'assenza di
simboli aggiuntivi rafforza il carattere
deciso del marchio, che si affida

#FEFAEO unicamente alla propria forma verbale
per affermare una presenza forte e

H#D7B96D memorabile.
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/Shooting fotografico /Al photo campaign [Influencer contents

lnome si pronuncia lettera per
lettera - ziziemme - e I'ho scelto
perché suonain modo strano, quasi
surreale, di certo non passa
Inosservato”

Eleonora, founder

Progetti Portfolio 2026
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Diamo al tuo messaggio la forma che
merita.

Se il brand design definisce chi sei, il
graphic design mostra come ti presenti.

Mi occupo di creare materiali coerenti e
riconoscibili che mantengano viva la
voce del tuo brand in ogni contesto.

Sei nel posto giusto se:

J/ vuoi dare una svolta al tuo materiale
grafico.

J| desideri elevare la percezione del tuo
brand.

// vuoi che ogni dettaglio rappresenti a
pieno la tua attivita.

Graphic Design
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Arte Capelli

Graphic Design

2025

ITlani mente, cuoie.

Arte Capelli e un salone con un'anima
fortemente urbana, pieno di energia,
ironia e carattere. Tuttavig, il brand
appariva generico e distante, non
riuscendo a trasmettere il clima
autentico e inclusivo del negozio. Questa
mancanza di coerenza visiva e narrativa
ostacolava la volonta del salone di
raggiungere il loro target ideale.

Abbiamo lavorato per far emergere
'essenza del salone traducendolainun
linguaggio visivo riconoscibile,
progettato per far percepire il salone
come una community, non solo un
servizio.

#Hchallenge #strategic direction
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tfcreative vision

Materiale di partenzae
prime sperimentazioni

Progetti Portfolio 2026



J LUCREZIA RINGRESSI

-FI

%UTA l..l\l nmwrmm

'DEEB‘-'!-EBHE 346 3590 3106

VIA F. PETRARCA 48
Incisa Valdamo, Fl

Mar; 9:00 - 19:30

8:00 - 19:30
Glo: * 10:00 - 21:00
Ven: 9:00 - 19:30
Sab; 8:00 - 18:00

a
i

§ W

L |

5
I Te—
N - -
3 ——
-\.\‘ L E el

o ’%
Per r'l-cvl fﬁra i n:,apelu

significa prenderci cura
delle nostre cllenti

YOG Do CpUEEn e e O
ol 0 Bl rsCn it o U

LIRS D COld e i el 0 OO

o R e Mol e oy ek

=

L N

rul
.y

|
fuﬁ
del ¥
cda

DECOLORAZIDNE

ol (O O e L U e et e TR
L e m i atruifure del capaeln. §Habone
Ve Ay O FESCRD O I Sallnlls P e Chel
CrEr N LS moaTr s Seet Gl s iy corbord
Bl T e e, ekt o CormorTis,
el o rT T i e YR D e i
ol Capslls N CFRERTIO OCTI . | Tesrr
I e O T kS I ih
Doty ol ol e Ty i

L Foleilec pon ey w8 Ot O
o OOt S, P o T w3
sl Wl Eicanies PLES pew clecosorars

MEUTRALLIZZ ATWOME

Sty Choe | Erorr o SChe TUD [ocme
Sactirw v paroaren O el ro cocin
e atn e e Ut el e

TOMNALIZZ ATIONE

Dococats B i, of rus Tl 2 auer s | c ol
S O e Do | rifieese cesrige
o I alle Twah Sl oo i twa
Colrh T (et themb g o Easaelnssa o ole ol

o Brgan (owad ot )

COLORAZIONE o

WWELLA Brvirex £ ura coscracemg
e e Che oPlee B nossET LY eeata
el R Sl '_,luh“|__.“-_u_--]
Coln e b o Coreer o el o U @ Shurnalurs
3 G DT i o ol T e R
O e DD

WWELLA ooy Tomseit St Siarg S0
DTN LD L YT O Gl
Ol o ) DDk O Dl s, now e
g0, Por T T O Sl e wa s Ela (AT
OO0 e il 0 e [ o e

3

atﬂl .

'

pelic

_ o e, L DO W O T e

PAG.13 /18

= RIAPFLICADONE DEL TOMALIITANTE
Il | MCESTHI PREFERIT
Cozar | g @ sy | Sraors o @

i A b @ o sl v e e T e

— ek T, P O ED i OOt

PR ol aede s Raae LA Lo

T p oo ¢l o o B g e o (e

Pt or ooy | murmero 3 el | prooot

Ll ar, o SyEng e 8 g O Costrd S

Sy Lo Uitirmate Resat
e Rl Dot

1 gy 15— ey, rrar e L Emarein e = = :._“v Trainpitrvesdl

e i S PO D Oroa S50 T e R

L

CONSIGL] D CLRA CQUIOTIDAMNA,

1 TR O D R W e

TER e Rl Ol L W S s el
mEan U ol e, ST &
W 0 SR BTN O T T
T P i [ O, (o e il N
w18 o i sl ool R O LesEiat o n e
ik PO kPO GRS OF DR &

i i waleria

Shws Unermuare Agisla Sdr e St
vy, CorciEione Pk, e

_‘ -
ke g Al e wr e & 1 I
VO i ol T O T T T D, '

ol s P o 8 ST g

SERE O b @ N PO o,

Tl o | S S P AT L 4 HuLmTI.nh'.rw'nr_-&EE-'l
P T A Dol Ln el vl TFsT T, LT
Fra i d OO e

* & SHU UEMURA
Hawropr s Lssn ohe e hecrich s
gD i, o e T | o TOD e
TP TR,

Smy i Cokar LLstre Sat
o R '\:..".'""."" L L L
- Thwii o Pk

Hexecution




J LUCREZIA RINGRESSI

"Quello che avevamo in testa ha
finalmente preso forma, anzi, sono
ancora medglio di quel che mi sarei
potuto mai immaginare, grazie”

Federico e Valentino, founders

Progetti
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#Himpact

Attivita con una forte personalita
rischiano spesso di perdere autenticita
dietro grafiche standardizzate. Il lavoro
su Arte Capelli dimostra come
un’'identita visiva possa essere sporca,
vera e riconoscibile, valorizzando
'imperfezione come segni distintivi di un
salone contemporaneo.

Portfolio 2026
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Amici di Civica

Graphic Design

2025
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L’Associazione Amici di CiviCa promuove
iniziative culturali in collaborazione conla
biblioteca comunale di Calenzano. Negli
ultimi anni, pero, faticava ad ampliare la
propria community. La comunicazione
risultava datata e parlava soprattutto a
un pubblico adulto, rendendo difficile
coinvolgere volontari piu giovani.

|a sfida era trovare un linguaggio visivo
capace di dialogare con nuove
generazioni, senza snaturare lo spirito
dell'associazione.

Un progetto che parla di persone, dilibri,
di partecipazione. E stato bello poter
fondere il mio lato piu illustrativo con
quello progettuale, e tradurre lI'energia di
un gruppo di volontariin una
comunicazione Vvisiva coerente e vivace.

Hchallenge #Hcreative vision
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Progetti
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Portfolio 2026
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ICredo di non aver mai visto tanta
curiosita nel prendere una nostra
locandinal Stanno andando a ruba”

Barbara, presidente dell'associazione

Progetti
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H#impact

Il nuovo sistema grafico ha permesso di
distinguersi all'interno di una
comunicazione istituzionale spesso
uniforme, dove le iniziative delle
associazioni tendono a confondersi tra
loro.

Con una visual identity piu vivace e
riconoscibile, abbiamo generato
curiosita tra i soci meno attivi e esterni,
rendendo le attivita piu identificabili.

Portfolio 2026
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Rimaniamo in CONTATTO

lucrezia.ringressi@gmail.com



